
一项分析西班牙数字新闻信息消费中免费文化的研究

马德里卡洛斯三世大学 (UC3M) 的一项研究显示了公民为互联网上新闻信息付费的低
意愿，以及将该行业数字内容货币化的不可行性。

研究还表明，在过去十年中，信息产业内容的同质化进程加速，导致行业内差异化产品日

益减少。 在这种情况下，研究显示：社会中的很大一部分人已经不再将信息视为具有附

加值的产品。 研究人员之一，UC3M 传播系教师、研究员 Manuel Goyanes 表示：“越来
越多的人认为可以有意或无意地通过在社交网络平台上阅读新闻来充分了解信息这个

事实加速了该现象的进程。 许多公民否定了数字信息的价值，因此他们非常清楚自己不

会为此付费。”

此外，研究员还指出了互联网的兴起是导致新闻产出经济贬值的根本原因。 “免费文化是
自互联网普及以来的一种普遍现象。我们将其定义为：这个趋势就是公民理所当然的将

新闻视为免费提供给社会的公共产品。”Goyanes 指出。

研究还分析了在新闻失去其传统价值及差异化的背景下，如何将公民与数字信息相关

联。研究人员指出：“如果许多报社发现自己陷入财务困境，那正是因为他们没有在人力
资源和技术上进行必要的投资从而开发出一个有趣的产品。”
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